~Kein Kaufhaus, kein Konsum? Wie shoppen wir heute?”

FRAGT 22.357 Teilnehmerinnen und Teilnehmer

aus Sachsen, Sachsen-Anhalt und Thuringen

‘ ey Befragungszeitraum: 24.05.2024 - 31.05.2024

)

Das Meinungsbarometer fUr Mitteldeutschland

Die wichtigsten Ergebnisse im Uberblick:

Mehrheit halt das Konzept von Kaufhausern weiterhin fiir zeitgemaf

78 Prozent schéatzen die Vielfalt an Angeboten in Kaufhdusern

7 von 10 wiirden Kaufhauser in deutschen Innenstadten vermissen

« Der Altersgruppenvergleich zeigt, dass alteren Befragten Kaufhauser in Innenstadten haufiger fehlen wiirden
Kaufhauser hangen den Trends oft hinterher - findet die Mehrheit

Mehr als 80 Prozent finden, attraktive Innenstadte zeichnen sich durch Sauberkeit, die Gastronomie und ihre

Einkaufsmoglichkeiten aus

- Befragten, fiir die Einkaufsmoglichkeiten ihre meistbesuchte Innenstadt attraktiver machen, bewerten Markte, kleinere
Laden und Kaufhauser besonders wichtig
Mehr als die Hadlfte wiinscht sich einen Ausbau von Aufenthaltsmoglichkeiten, kleineren Geschaften und regionalen

Einkaufsangeboten in Innenstadten

- Dabei wiinschen sich Jiingere hiufiger Aufenthalts- und Freizeitraume, Altere tendenziell mehr Beteiligung und Regionalitit
und Stadter eine umweltfreundliche Entwicklung



Mehrheit halt das Konzept von Kaufhausern weiterhin fir zeitgemaf3 S| FRAGT

Das Konzept Kaufhaus ist nicht mehr zeitgemas.

« 52 Prozent der MDRfragt-Mitglieder, die sich an der
Befragung beteiligt haben, finden, das Konzept von
Kaufhausern sei weiterhin zeitgemal.

stimme
(eher) zu

40 Prozent halten das Konzept hingegen fur tGberholt. 40%

lehne
(eher) ab
52%
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78 Prozent schatzen die Vielfalt an Angeboten in Kaufhausern Sr|FRAGT

Ich schétze die Angebotsvielfalt im Kaufhaus.

« Mehr als drei Viertel der Befragungsteilnehmerinnen und
-teilnehmer schatzen die Angebotsvielfalt im Kaufhaus.

« Die Vielfalt von Angeboten schatzen 15 Prozent wiederum

nicht. lehne
(eher) ab

15%

» Sieben Prozent konnen oder wollen keine Angabe zu
dieser Frage machen.

stimme
(eher) zu
78%
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7 von 10 wiurden Kaufhauser in deutschen Innenstadten vermissen =

Wenn es keine Kauthduser mehr gabe, wiirde mir in deutschen Innenstadten etwas
fehlen.

« Knapp drei Viertel der Befragten wurde es in
kaufhausfreien Innenstadten an etwas fehlen.

e 23 Prozent wurden Kaufhauser in Innenstadten nicht

fehlen. lehne
(eher) ab

23%

stimme
(eher) zu
72%




D?r Altersgruppen"vergleich zeigt, dass alteren Befragten Kaufhauser in Innenstadten & [Enct
haufiger fehlen wiirden

Wenn es keine Kaufhduser mehr gabe, wirde mir in deutschen Innenstadten etwas fehlen.

e o
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stimme (eher) zu
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Kaufhduser hingen den Trends oft hinterher - findet die Mehrheit 7 |FRAGT

Die Angebote in den Kaufhausern hdngen den Trends oft hinterher.

« Jede und jeder Zweite (49 Prozent) der MDRfragt-
Teilnehmerinnen und -Teilnehmer meint, dass die
Angebote in Kaufhausern den Trends oft
hinterherhangen.

stimme
(eher) zu
49%

* Knapp ein Drittel (31 Prozent) stimmt dem nicht zu.

 Ein FUnftel der Befragten (20 Prozent) kann oder will
keine Angabe zu der Frage machen.

lehne
(eher) ab
31%




Mehr als 80 Prozent finden, attraktive Innenstadte zeichnen sich durch
Sauberkeit, die Gastronomie und ihre Einkaufsmaoglichkeiten aus

Was zeichnet fiir Sie eine attraktive Innenstadt aus? Sie knnen alles auswéhlen, was auf Sie zutrifft.

Sauberkeit GGG 37 %
Gastronomie I 35 %
Einkaufsmdglichkeiten I 34 %
Altstadt / ansprechendes Stadtbild I 79 %
FuBgangerzone / verkehrsberuhigte Zonen I 7/ %
Verkehrsanbindung und Parkméglichkeiten I, /6 %0
Gefahl von Sicherheit I, /£ %
Parks und 6ffentliche Grunanlagen I 69 %
Kultur- und Freizeitangebote I 56 %
Barrierefreiheit I 43 %
sonstiges: 1Ml 3%
Nichts davon. 0%

keine Angabe / weil3 nicht 0%
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Fiir Befragte, die in stadtischen Regionen wohnen, zeichnen sich attraktive Innenstadte e
haufiger durch Kultur- und Freizeitangebote aus g

Was zeichnet fir Sie eine attraktive Innenstadt aus? Sie knnen alles auswéhlen, was auf Sie zutrifft.

Kultur- und Freizeitangebote

60%
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Befragte, fur die Einkaufsmoglichkeiten ihre meistbesuchte Innenstadt attraktiver & [FRAGT
machen, bewerten Markte, kleinere Laden und Kaufhauser als besonders wichtig

Sie haben angegeben, dass Einkaufsmdglichkeiten fir Sie eine Innenstadt attraktiv machen. Was ist Ihnen in Innenstadten besonders wichtig? Auch hier kbnnen Sie alles auswéhlen, was lhnen wichtig ist.

Wochenmirkte / Frischemarkte / Markthallen ||| NG s
kleine Boutiquen / inhabergefihrte Geschafte || GG 0
Kaufhauser |, ¢
inhabergefiihrte Lebensmittelgeschafte |G 2o
Filialen von Supermarkten || GGG 30
Filialen von groBen Ketten im Non-Food-Bereich || NG 22
sonstiges: | 2%

keine Angabe / wei3 nicht 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%



Mehr als die Halfte wiinscht sich einen Ausbau von Aufenthaltsmoglichkeiten, ,

mdr
kleineren Geschaften und regionalen Einkaufsangeboten in Innenstadten SrFRACT
Wenn Sie an die Innenstadt denken, in der Sie am meisten Zeit verbringen: Was wiinschen Sie sich fir die Zukunft? Wéhlen Sie gern alles aus, was Sie wichtig finden.
mehr Sitzmoglichkeiten / Aufenthaltsmoglichkeiten I G 3 %)
mehr kleine / individuelle Geschafte I 56 %
Einkaufsangebote sollten einen starkeren regionalen Bezug haben I 5 | %
mehr Grinanlagen/ Natur I 4.0 %,
generell viele Einkaufsmoglichkeiten I N 47 %
mehr Parkmadglichkeiten I N 42 %,
mehr Burgerbeteiligung bei Umgestaltung der Innenstadt I 33 %
Orientierung des Angebotes an den Bedurfnissen der alteren Generation HEEEEEEE——————_—————— 34 %
mehr Spielmdglichkeiten fir Kinder S 26 %
mehr Kultur-, Sport- und andere Freizeitangebote HEEEEE—=—==—— ? 5 %
Orientierung an den BedUrfnissen der jiingeren Generation IEEEE——— . 22 %
mehr Platz fir Fahrrader m—-——— 20 %
mehr Wohnmaoglichkeiten S 16 %
mehr Arbeitsmoglichkeiten mE—— 14 %
sonstiges: M 4%
Alles sollte in etwa so bleiben, wie esist. B 2%
keine Angabe / wei3 nicht § 1%
0% 20% 40% 60% 80% 100%



Befragte, die in stadtischen Regionen wohnen, wiinschen sich in ihrer meistbesuchten Innenstadt

5 [FRAGT
haufiger umweltfreundliche Entwicklungen adl
Wenn Sie an die Innenstadt denken, in der Sie am meisten Zeit verbringen: Was wiinschen Sie sich fir die Zukunft? Wéhlen Sie gern alles aus, was Sie wichtig finden.
mehr Platz fur Fahrrader
23%
45%
mehr Parkmaoglichkeiten
mehr Grunanlagen/ Natur
54%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Landliche Region mStadtregion
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Det: AI_tersgr_uppenvergIeich zeigt: Jungere wiinschen sich haufiger Aufenthalts-und & =,
Freizeitorte in der Innenstadt

Wenn Sie an die Innenstadt denken, in der Sie am meisten Zeit verbringen: Was wiinschen Sie sich fir die Zukunft? Wéhlen Sie gern alles aus, was Sie wichtig finden.

I,
o 31%
mehr Kultur-, Sport- und andere Freizeitangebote
-
. BK

0,
mehr Grinanlagen/ Natur >3%
44%
45%

e

59%

mehr Sitzmoglichkeiten / Aufenthaltsmoglichkeiten 60%
0
_ 64%
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Altere Befragte hingegen wiinschen sich hiufiger eine Beteiligung in der § [
Stadtgestaltung, sowie den Ausbau regionaler Einkaufsangebote il

Wenn Sie an die Innenstadt denken, in der Sie am meisten Zeit verbringen: Was wiinschen Sie sich fir die Zukunft? Wéhlen Sie gern alles aus, was Sie wichtig finden.

33%

mehr Burgerbeteiligung an den Prozessen zur Umgestaltung der 40%

Innenstadt 399

38%

39%

52%
Einkaufsangebote sollten einen starkeren regionalen Bezug haben
55%

54%
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~Kein Kaufhaus, kein Konsum? Wie shoppen wir heute? “

Befragungszeitraum: 24.05.2024 - 31.05.2024
Ay 22.375 Teilnehmerinnen und Teilnehmer

t’ FRAGT aus Sachsen, Sachsen-Anhalt und Thuringen

Das Meinungsbarometer fUr Mitteldeutschland

Vertei h Alt : . . . : . N .
609 e a1 e Die Erggbnlsse derlBefraguhg ;lnd nicht reprasentativ. Sie werden allerdings
* 30-49 Jahre: 2.770 nach wissenschaftlichen Kriterien anhand verschiedener
* 50-64 Jahre: 9.357 - . : :
. &5 Jahre und lter- 9.989 sozpdemographlscher .I\/Ierkn.r.]ale. wie Alter,. Gesc_hlecht oder Bildungsgrad

| gewichtet, um sie an die tatsachliche Verteilung in der mitteldeutschen
Yerstj'clﬁsjn.”?ﬁhSB;;”(%ezs';Sdem: Bevolkerung anzupassen. Damit wird die Aussagekraft der Ergebnisse erhdht
- Sachsen-Anhalt: 5.410 (24 %) und es ergibt sich ein durchaus belastbares Stimmungsbild aus
* Thiringen: 5.408 (24 %) Mitteldeutschland.
Verteilung nach Geschlecht: MDRfragt wird zudem wissenschaftlich beraten und begleitet, beispielsweise
L rehen 1102'110907(?55523)) durch regelméaBige Validitatstests.
° annicn: . (o} .
. Divers: 63 (0 %) Mehr zur Methodik auf www.mdrfragt.de.

Aufgrund von Rundungen kann es vorkommen, dass die Prozentwerte bei
einzelnen Fragen zusammengerechnet nicht exakt 100 ergeben.

Angemeldete Mitglieder bei MDRfragt (Stand 10.06.24): 67.650.


https://www.mdr.de/nachrichten/mitmachen/mdrfragt/umfrage-methodik-repraesentativitaet-100.html

