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Sehr geehrte Damen und Herren,

wir mochten hiermit von der uns eingeraumten Moglichkeit Gebrauch machen, zu den
geplanten neuen Angeboten des MDR (KI.KAplus und kikaninchen.de) im Rahmen der
,Vorwegumsetzung" des sog. Drei-Stufen-Tests Stellung zu nehmen.

Ungeachtet der Tatsache, ob die Ergebnisse aus diesem Drei-Stufen-Test bereits vor
Inkrafttreten des 12. RAndStV verwertbar sind und eine Bindungswirkung entfalten —
insoweit nehmen wir Bezug auf die Ausfihrungen in der Stellungnahme des VPRT vom
heutigen Tage -, begriiien wir es natlrlich, die Gelegenheit zur Stellungnahme erhalten
zu haben.

Rein vorsorglich mochten wir jedoch darauf hinweisen, dass der Zeitraum zur Bearbeitung
der Stellungnahme aufgrund der Weihnachtszeit und der damit verbundenen
urlaubsbedingten Abwesenheit vieler Mitarbeiter kaum ausreichend war, um auf s&mtliche
Aspekte im Rahmen der neuen Angebote einzugehen. Eine Verlangerung der Frist ware
jedenfalls wiinschenswert gewesen.

Wir, die MTV Networks Germany GmbH, erachten als Anbieter verschiedener Kinder-
Online-Angebote ein hinreichendes gesellschaftliches Bedurfnis fur geblhrenfinanzierte
Online-Angebote wie ,KI.KAplus* und ,kikaninchen.de" als nicht gegeben. Wir mdchten
eindringlich an den Rundfunkrat appellieren, die geplanten Angebote nicht zu
unterstitzen.



|. Bestehende Angebote der MTV Networks Germany GmbH

Nach Durchsicht der veroffentlichten Angebotsbeschreibungen fur KI.KAplus und
kikaninchen.de sind wir zu dem Schluss gekommen, dass die geplanten Angebote einen
direkten wirtschaftlichen Einfluss auf unsere bestehenden Geschéaftsmodelle und die
Entwicklung unserer Online-Portale haben werden. Nachfolgend mdéchten wir lhnen
zunachst einen Uberblick (iber die von uns bereits seit langerem veranstalteten Kinder-
Online-Angebote geben:

1. www.nick.de

Die Website www.nick.de ist eine kostenfreie Seite des Kindersenders NICK. Die Seite
richtet sich an die Kernzielgruppe der Zuschauer von 6 bis 13 Jahren und
Haushaltsfiihrende mit Kindern. Die Seite bietet Informationen zu den verschiedenen auf
NICK ausgestrahlten Sendungen sowie Online-Spiele, Gewinnspiele und Download-
Angebote. Unter der Rubrik ,Mein NICK* kénnen die User ein eigenes Profil anlegen und
Online-Sammelkarten mit ihren Freunden tauschen. Ein weiterer zentraler Bereich auf
nick.de ist das Video-On-Demand (VOD) Portal , Turbo NICK®. Hier kénnen die User
kostenfrei Ausschnitte aus den auf NICK ausgestrahlten Sendungen abrufen sowie
Previews neuer Formate erleben.

Die Seite ist werbefinanziert; mégliche Werbeformen sind die gemaf den gesetzlichen
Regelungen zulassigen Standard-Werbeformen, klassische Online-Werbeformen (wie z.B.
Online-Banner und Video-Ads) sowie Sponsoring und Gewinnspielintegrationen.

2. www.nickjr.de

Das von uns veranstaltete Angebot www.nickir.de ist die kostenfreie Seite des
Vorschulprogramms ,NICK Jr.“ des Kindersenders NICK. Die Seite richtet sich an die
Kernzielgruppe 3-5 Jahren und Haushaltsfihrende mit Kindern. Die Seite bietet
Information zu den Vorschulprogrammen, Online-Spiele, Gewinnspiele, Downloads und
Bastelvorlagen. Viele der Online-Spiele haben einen edukativen Fokus — Themen wie
Englischlernen, Rechnen, Ged&chtnistraining werden spielerisch vermittelt.

Die Seite ist ebenfalls werbefinanziert.

3. www.clubnick.de

Die Website www.clubnick.de, die sich gerade in der Aufbauphase befindet, richtet sich an
Kinder im Alter von 8-11 Jahren. Die Seite ist vollkommen werbefrei und finanziert sich
Uber eine Abogeblihr. Eine Mitgliedschaft kann fir 1 Woche, 6 oder 12 Monate
abgeschlossen werden. Die Seite ist edukativ ausgerichtet und verbindet die Bereiche
Wissen und Unterhaltung in einer sicheren Online-Welt. Neben den zahlreichen
Lernspielen bietet die Seite einen umfangreichen Video-On-Demand Bereich. Geboten
werden zahlreiche Videos vollstandiger Folgen verschiedener NICK Sendungen. Der
Refinanzierung des Investitionsaufwands zur Veranstaltung dieser Seite liegt eine
langfristige Planung zugrunde.




Il. Geplante Angebote des KI.KA

Die von KI.KA Uber www.kika.de hinausgehenden geplanten Angebote entsprechen
inhaltlich im Wesentlichen den bereits von uns veranstalteten Kinder-Online-Angeboten.
Wir befiirchten, dass mit steigendem Bekanntheitsgrad der neuen Angebote KI.KAplus
und kikaninchen.de eine massive Nutzungsverschiebung stattfinden wird und unsere
Angebote durch vermeintlich kostenfreie und werbefreie Angebote der 6ffentlich-
rechtlichen Anbieter ersetzt werden. Dies wird insgesamt einen wesentlichen Einfluss auf
die wirtschaftliche Entwicklung unserer Angebote haben. Wir gehen davon aus, dass wir
mit Markteinflhrung der neuen Angebote erhebliche finanzielle Einbufien durch die
Abwanderung von Usern erleiden werden.

1. KI.LKAplus:
Gemal} der Angebotsbeschreibung vom 1.12.08 plant der KI.KA zukUnftig, in seinem

Online-Angebot www kika.de unter dem Titel KI.KAplus eine Mediathek anzubieten, die
eine zeit- und ortsunabhdngige Nutzung ausgewahlter Sendungen vorsieht. Im Fokus wird
die Zielgruppe des Senders stehen. Eine Befristung der Verweildauer ist entgegen der
geltenden Regelungen Uberhaupt nicht vorgesehen.

Zudem werden als Abgrenzungsmerkmale Werbefreiheit, Kostenfreiheit, Gewaltfreiheit
und die Ausrichtung nach padagogischen und redaktionellen Qualitatskriterien genannt.
Die Werbefreiheit kann u.E. aufgrund des gesetzlichen Verbotes von Werbung und
Sponsoring in den Telemedien kein valides Abgrenzungsmerkmal darstellen, das flr sich
allein schon Legitimationswirkung entfaltet. Die Vorfinanzierung der offentlich-rechtlichen
Angebote durch Geblhren sowie die Finanzierungsmodelle der privaten Anbieter missten
sich insoweit gleichwertig gegenuberstehen.

Das Angebot KI.KAplus ist aufgrund seiner Ausrichtung u.a. eindeutig als
Konkurrenzprodukt von clubnick.de zu bewerten:

Der edukative Fokus von KI.KAplus entspricht dem Ansatz von clubnick.de, da auch hier
Videos in einem edukativen Umfeld angeboten werden (so werden z.B. Inhalte des
Cornelsen Verlages sowie von dpa angeboten). Das Gesamtangebot von clubnick.de hat
aufgrund der edukativen Ausrichtung nahezu identische Abgrenzungsmerkmale zu den
geplanten Angeboten des KI.KA.

Das Angebot bei clubnick.de besteht zurzeit noch priméar aus Unterhaltungssendungen
und weniger aus Sendungen mit Lerninhalten. Der Ausbau des VOD Portals in diesem
Segment ist jedoch bereits geplant. Die Markteinflihrung von KI.KAplus wirde den Aus-
und Aufbau dieses Portals erheblich negativ beeintrachtigen, u.U. sogar unter
wirtschaftlichen Gesichtspunkten unmdglich machen. Jedenfalls bedurften die bisherigen
Businessplane und Refinanzierungsprognosen einer grundlegenden Uberarbeitung.

Das Abo- sowie Pay-Modell ist fiir alle privaten Anbieter ein wichtiger Geschéftsbereich im
Online Kindermarkt, da die Rentabilitat durch Werbefinanzierung in Deutschland bei
Kinderseiten nicht in ausreichender Weise erfolgreich ist. Es ist fir die Anbieter in diesem
Bereich daher sehr wichtig, die Werbefreiheit als Alleinstellungsmerkmal besonders



hervorzuheben. Das Angebot clubnick.de muss als Angebot eines privaten Veranstalters
fur die Garantie der Werbefreiheit eine Abogeblhr erheben. Eine Refinanzierbarkeit dieser
Angebote ist anderenfalls nicht mdglich. Im Gegensatz dazu kénnen die 6ffentlich-
rechtlichen Anbieter aufgrund der (Vor-) Finanzierbarkeit durch Gebihren werbe- und
kostenfreie Portale anbieten.

Wir beflirchten, dass mit Einfiihrung des Angebots KI.KAplus eine positive wirtschaftliche
Geschéaftsentwicklung der von uns betriebenen Kinder-Onlineportale nicht mehr
sichergestellt werden kann und erheblich beeintrachtigt wird.

Auch die erfolgreiche Entwicklung der werbefinanzierten Website www.nick.de wird durch
das geplante Angebot KI.KAplus negativ tangiert: Neben den Abo- oder Pay-Modellen ist
es unser Ziel, die Werbebuchungen auf den frei zuganglichen Websites langfristig zu
erhdhen. Durch das KI.KAplus Angebot wird eine kostenfreie und zugleich werbefreie
Alternative zu unseren Modellen angeboten, so dass das Verlangen nach Ausschnitten
(geklrzte Videos), die auf www.nick.de als Unterhaltungsmedium angeboten werden,
ebenso wie das Bedirfnis nach einem werbefreien, aber kostenpflichtigen
Premiumbereich sinken wird.

2. kikaninchen.de:

Gemal der Angebotsbeschreibung vom 1.12.08 soll die geplante Plattform
www.kikaninchen.de ebenfalls einen geschitzten, werbefreien Raum bieten, in dem die
Vorschulkinder spielerisch den Umgang mit dem Computer erlernen sowie Spiele und
weitere Interaktionsmaoglichkeiten geboten bekommen.

Auch www.kikaninchen.de ist eindeutig als Konkurrenzprodukt zu den von uns im Kinder
Online-Markt veranstalteten Plattformen zu bewerten.

So werden auf www.nickjr.de bereits interaktive, edukative und die Medienkompentenz
fordernde Spiele in einem werbefinanzierten Umfeld angeboten. Somit geht auch hier das
Merkmal der edukativen Ausrichtung als Abgrenzung bzw. als besonderes
Legitimationsmerkmal ins Leere.

Die Markteinfiihrung von kikaninchen.de hatte zudem auch negative wirtschaftliche
Auswirkungen auf den von uns derzeit geplanten Aufbau einer abofinanzierten Seite fur
User im Vorschulalter analog zum Modell clubnick.de, welches auf die Zielgruppe der User
im Alter zwischen 8-11 Jahren ausgerichtet ist.

Fiir das von uns geplante werbefreie Vorschulangebot missten zur Refinanzierbarkeit
Abogebiihren erhoben werden. Warum sollten Eltern die Zahlung von Abo-Gebuhren an
private Anbieter als notwendig erachten, wenn von &ffentlich-rechtlicher Seite ein Produkt
mit identischen Alleinstellungsmerkmalen kostenfrei zur Verfligung gestellt wirde. Es ist
mit hoher Wahrscheinlichkeit damit zu rechnen, dass potentielle Kunden entweder gar
nicht mehr erreicht werden oder das Angebot durch ein kostenfreies ersetzt wird. Somit
wurde die Markteinfihrung von kikaninchen.de auch eine fir uns wichtige
Geschéftsentwicklungsperspektive zunichte machen.



M.

Der Traffic der Angebote www.nick.de und www.kika.de liegt sehr eng beieinander (vgl.
die als Anlage beigefiigte Ubersicht des Nielsen Reports, Nielsen Netview November
2008: Unique Audience kika.de 471, nick.de 592 / Visits kika.de 1.012, nick.de 1.271/
Web Page Views kika.de 18.749, nick.de 27.054).

Es ist davon auszugehen, dass KI.KA die Nutzung der Website mit dem Ausbau des VOD
Bereichs auf KI.KAplus erhohen wird und die Nutzung der Website www.nick.de
reduzieren und damit den Marktwert von www.nick.de deutlich schwéchen wird

IV. Ausblick

Fur die privaten Anbieter stellt sich aufgrund der geplanten Angebote die Frage, wie die
errungene Stellung im Markt zu sichern ist. Unter Beriicksichtigung der vorstehenden
Ausfihrungen ist es kaum vorstellbar, dass die privaten Anbieter im Kinder-Online-
Segment mit hohen Investitionen dem o&ffentlich-rechtlichen Wettbewerber trotzen werden.
Hohe Investitionen waren jedenfalls erforderlich, um z.B. clubnick.de weiter auf- und
auszubauen, um so auch einen Mehrwert gegentiber dem kostenfreien VOD Portal
KI.KAplus anbieten zu konnen. Hohe Innovationsbudgets kénnen aber langfristig
angesichts eines derart starken Konkurrenten, der ein ahnliches Produkt kostenfrei zur
Verfligung stellen kann, nicht refinanziert werden.

Zudem mussten die Marketingaktivitaten z.B. fiir clubnick.de erheblich ausgeweitet
werden, um die User flir das kostenpflichtige Premium Angebot gegenliber dem
kostenfreien Premium Angebot des Offentlich-rechtlichen Anbieters zu gewinnen.

Eine derartige Marketingoffensive |asst sich u.E. jedoch nicht dauerhaft finanzieren,
insofern darf auch die ,Marketingkraft‘ von ZDF und ARD sowie deren Ansehen in der
Presse nicht aufer Acht gelassen werden. Dieser ,Marketingkraft® werden langfristig nur
wenige private Anbieter standhalten kdnnen. Es ist davon auszugehen, dass mittel- oder
langfristig private Anbieter zum Ausstieg aus dem Markt veranlasst werden, fir den Fall,
dass die Zahl der Neuabonnenten aufgrund der neuen Wettbewerbssituation nicht mehr in
ausreichendem Male ansteigt. Dartiber hinaus wirde u.E. auch der Markteintritt neuer
Anbieter verhindert.

Die geplanten Angebote des KI.KA werden mithin sowohl einen erheblichen Einfluss auf
die von uns bereits seit Jahren veranstalteten und im Markt bisher etablierten Kinder-
Online-Angebote haben als auch auf die Angebote anderer privater Veranstalter. Es steht
jedenfalls zu beflrchten, dass die Refinanzierbarkeit der von uns veranstalteten Angebote
ernsthaft gefahrdet ist.

Wir mochten Sie aus diesem Grund abschliefend nochmals bitten, die geplanten
Angebote nicht zu unterstiitzen. Im Falle von Rickfragen stehen wir Ihnen gerne zur
Verfugung.

BesterGrile,
(V) &
H Leidig
VP, Director Business & Legal Affairs
MTV Networks Germany GmbH
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