ProSiebenSat.] Media AG

,Drei-Stufen-Test ARD/ZDF—Kinderkanal”
beim Mitteldeutschen Rundfunk
Gremienburo

Kantstralke 71-73

04275 Leipzig

14.01.09
Vorab per E-Mail: rundfunkrat@mdr.de

Stellungnahme der ProSiebenSat.1 Media AG

Sehr geehrter Herr Dr. Ducke,
sehr geehrte Damen und Herren,

wir begrufien die Initiative des Rundfunkrats des MDR bereits vor Inkrafttreten
des 12. Rundfunkanderungsstaatsvertrages das geplante Angebot der
Kil.KAplus Mediathek einem Drei-Stufen-Test zu unterziehen.

Fur die Zukunft mdchten wir anregen, die Informationen Uber anstehende
Drei-Stufen-Tests besser auffindbar auf der Website des Senders, bzw. im
Falle der in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, auf
einer gemeinsamen Website zu vertffentlichen. Beispielhaft mochten wir hier
auf das Vorgehen der BBC bzw. des BBC Trust verweisen, wo auch die
Publizitat der anstehenden Verfahren eine hthere Transparenz aufweist.

Betroffenheit der ProSiebenSat.1 Media AG und der mit ihr verbundenen
Unternehmen

Mit ,maxdome" st die ProSiebenSat.1 Media AG Uber ihr
Tochterunternehmen SevenSenses Anbieterin eines nicht auf die TV-Inhalte
der Gruppe beschrankten entgeltfinanzierten Video-On-Demand-Portals.
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Unter ,maxdome Kids" findet sich das europaweit grof3te Angebot
kindgerechter Serien und Filme mit derzeit ca. 2.500 abrufbarer werbefreier
Titel, die sowohl Uber den PC als auch (mittels separatem Decoder) auf dem
TV-Gerat angesehen werden konnen. Das Angebot von ,maxdome Kids"
umfasst auch Produktionen 6ffentlich-rechtlicher Anbieter, wie z.B. die
Kinderserien ,Dragon®, ,Die Blechképfe®, ,Irgendwie Anders” oder ,H20O"“ vom
Zweiten Deutschen Fernsehen.

Dartber hinaus ist die ProSiebenSat.1 Media AG uber ihre
Tochtergesellschaften Sat.1, ProSieben, kabel eins, N24, 9lLive und
SevenSenses  Anbieterin  von  funf  bundesweit freiempfangbaren
Rundfunkprogrammen sowie zwei bundesweit empfangbaren
entgeltfinanzierten Rundfunkprogrammen (,Pay-TV").

Im Bereich der internetbasierten On-Demand-Dienste ist die ProSiebenSat.1
Media AG uUber die Websites der bundesweit empfangbaren Programme
Anbieterin von kostenfrei abrufbaren Sendungsmitschnitten (,Catch-Up TV").

Marktdefinition

Der gattungsiibergreifende Vergleich zwischen Angeboten des o6ffentlich-
rechtlichen Rundfunks und des privaten Rundfunks fallt naturgeman schwer,
da den beiden Saulen des dualen Rundfunksystems in Deutschland
unterschiedliche Finanzierungsmodelle zu Grunde liegen. Dennoch besteht
zwischen den Abrufangeboten beider Anbieter aus Sicht des Konsumenten
eine Austauschbarkeit, so dass der relevante Markt hier der Markt fir Video
on Demand Dienste ist — unabh&ngig davon, ob diese gegen Entgelt genutzt
werden kénnen oder durch Gebuhren finanziert werden.

Angebote des oOffentlich-rechtlichen Rundfunks kénnen kostenfreie Angebote
des privaten Rundfunks tangieren, da tuber das gebihrenfinanzierte Angebot
von Inhalten das Zuschauerinteresse (Verweildauer, Klickraten, Marktanteile
0.8.) verlagert wird und so nicht mehr zur Refinanzierung werbefinanzierter
privater Angebote zur Verfigung steht.

Dartber hinaus sind entgeltpflichtige Angebote, wie ,maxdome Kids",
betroffen, wenn vergleichbare Inhalte auch ohne weiteres Entgelt (in
offentlich-rechtlichen Mediatheken) abrufbar sind. Da beide letztgenannten
Angebote direkt teilnehmerfinanziert am Markt agieren, ist hier die
Betroffenheit am héchsten, da beide Angebote aus dem gleichen Budget far
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Medieninhalte der Teilnehmer finanziert werden. Ob dieses Budget fur ein
dem klassischen Pay-TV vergleichbares Abonnement abflieit oder zur
Entrichtung der gesetzlich vorgeschriebenen Rundfunkgebthren bleibt sich in
seiner Auswirkung auf die finanzielle Ausstattung der Haushalte gleich. Bei
der Beurteilung der Auswirkungen eines neuen Dienstes auf andere
Marktteilnehmer sind die Angebote kommerzieller Anbieter demnach
zwingend mit zu berucksichtigen.

Bei der in der Angebotsbeschreibung der KI.KAplus Mediathek
vorgenommenen  Marktdefinition  werden  hingegen  entgeltfinanzierte
Mediatheken willktrlich und sachlich falsch — und Uberdies ohne weitere
Begrindung - ausgegrenzt.

Besonders bedenklich ist, dass damit dem MDR-Rundfunkrat letztlich schon
die Information Uber die Existenz des deutschen Marktfuhrers fur On-
Demand-Angebote fur Kinder vorenthalten wird und der Rundfunkrat somit
seiner Funktion als Beautragungs- und Kontrollgremium nicht vollstandig
nachkommen kann. Eine Beurteilung der marktlichen Auswirkungen des
geplanten Vorhabens ist so nicht méglich.

Forderungen:

- Vergleich der Marktauswirkungen sowohl hinsichtlich der werbe- wie auch
entgeltfinanzierten Angebote der privaten Veranstalter

Finanzierung

Die kaum nennenswerten Ausfihrungen zur Finanzierung der Kl KAplus
Mediathek lassen keine substantiierte Wuardigung zu. Wie bereits vielfach
hervorgehoben, macht der (oftmals zusatzliche) Erwerb von ,On-Demand®-
Rechten fur TV-Produktionen sowie die technischen Verbreitungskosten fur
das ,Streamen" der Inhalte den Lowenanteil der Kosten jeder Mediathek oder
vergleichbarer Angebote aus.

Ein Budget von 200.000 Euro p.a. durfte somit nur einen Bruchteil der
tatsachlichen Mehrkosten decken, die durch das Angebot der KI.KAplus
Mediathek entstehen. Dariiber hinaus ist es den offentlich-rechtlichen
Anbietern bereits heute moglich, ihre Kinderprogramme uUber kommerzielle
On-Demand-Portale in einem attraktiven, kindgerechten Umfeld anzubieten,
wie dies bereits auf ,maxdome Kids" mit den unter Ziffer 2. genannten
Kinderprogrammen des Zweiten Deutschen Fernsehens umgesetzt wird.

Seite 3



Forderungen:

- Transparente Darlegung der Mittelverwendung fur den Rechteerwerb sowie
der Technik-, Betriebs- und Konzeptionskosten

- Keine Mittelverwendung fur den Erwerb von On-Demand-Rechten fur
Lizenzspielfitme und —serien

- Offnung der Programmarchive fur ,Private Public Partnerships" hinsichtlich
nicht originar publizistischer und/oder sendungsbezogener Angebote

- Uberprifung der Marktauswirkungen der KI.KAplus Mediathek durch
regelmanige, transparente Ausweisung der Nutzungsdaten, bzw. Teiinahme
an branchenweit standardisierten Erhebungsverfahren (z.B. IVW)

Inhalte

Auch bei einer 6ffentlich-rechtlichen Mediathek, die sich nur oder vorrangig
aus Kinderprogrammen zusammensetzt, halten wir eine abgestufte
Verweildauer des einzelnen Programmgenres Uber einen Zeitraum von drei
Monaten bis zur zeitlich unbefristeten Archivierung fur unabdingbar.

Uns erscheint eine thematisch orientierte Herangehensweise sinnvoll, die
eine zeitlich abgestufte Verfugbarkeit von rein unterhaltungsorientierten
Programmen (kurze Verfugbarkeit) und informationsorientierten Inhalten wie
z.B. Nachrichten oder Ratgebersendungen (langere Verfugbarkeit)
sicherstellt. Es erscheint nicht nachvoliziehbar, warum z.B.
Zeichentrickserien, die grofitenteils in Lizenz erworben worden sind, in
gleicher oder ahnlicher Form auch bei privaten Wettbewerben zu sehen sind
oder zu sehen waren, hier einen besonderen Status erhalten sollten.
Derartige Unterhaltungsformate sollten lediglich Uber einen Zeitraum von
sieben Tagen verfugbar sein. Eine langfristige Verfugbarkeit nur von
kindgerecht aufgearbeiteten Informationsprogrammen, wie z.B.
JKummerkasten", ,KI.KA LIVE" oder ,Fortsetzung folgt' erscheint hier dem
offentlich-rechtlichen Auftrag angemessener

Forderungen:
> Uberprifung der Einordnung der einzeinen Programmelemente in die
Kategorien hinsichtlich der Verweildauer durch den Rundfunkrat

- Jahrlicher Bericht 0ber die Kategorisierung der einzelnen
Programmelemente
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Far Ruckfragen stehen wir Thnen gerne zur Verfugung.
Mit den besten Grufien,

A
i.A. Heiko Zysk

stv. Leiter Medienpolffik
ProSiebenSat.1 Media AG
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